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摘要 

 

自從韓劇入侵臺灣後，臺灣捲起了一陣「韓流」的旋風，尤其是由八大電

視公司引進「只愛陌生人」後，國人開始養成看韓劇的習慣，也對南韓這塊國

土，開始有了興趣。南韓政府也看到韓劇未來無可限量，進而大力推廣，投入

大量資源、經費，只為了韓劇帶來驚人的效益，為南韓政府每年帶進十幾億的

收入，擺脫了 1997 年東南亞金融風暴的陰影。由此可見，韓劇的魅力無人可擋，

且收看過韓劇的國人，都被劇中南韓的文化、風景給吸引，進一步更到南韓觀

光，只為了目睹劇中風光景色，體驗當地民俗文化。 

基於此，本研究希望藉由實證研究方式，探究文化創意商品消費對來源國

觀光意願的影響，及其文化認同中介效果究竟如何，問卷項目採自過去期刊文

獻，依據本組研究內容的目的及特性稍作修改，針對有看過韓劇的人為研究的

對象，問卷共發放 1000 份，回收 378 份，回收率 37.8％剔除無效問卷後有效

回收 355 份，有效回收率 35.5％。回收問卷採用統計軟體 SPSS 12.0 進行分析。 

結果發現收看戲劇與其來源國的文化認同及觀光意願，皆有正向的效果，

顯見戲劇對消費者認同來源國文化確實具有一定程度影響。 

臺灣政府可以藉由戲劇的推廣，為臺灣打開知名度，讓觀光文化產業更加

蓬勃發展，帶來經濟效益。 

 

 

關鍵詞：韓劇、文化創意產業、文化認同、產品知識、觀光行為 
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第壹章第壹章第壹章第壹章    緒論緒論緒論緒論    

 

第一節第一節第一節第一節    研究背景與動機研究背景與動機研究背景與動機研究背景與動機 

 

根據交通部觀光局針對我國國人 1996 年至 2005 年出國目的地分布的統計

資料來看（圖 1-1），國人到國外旅遊的人數成長（或衰退）趨勢，整體上是

各國趨於一致的。例如 2000 年至 2003 年間接連發生的 921 集集大地震、桃芝

風災以及 SARS 疫情，都使得國人出國至各國人數皆呈現急遽下降的情形；然

而其中我們卻發現到一個值得進一步注意的現象，先前並不受國人偏好的南韓

卻在 2000 年異軍突起，成為國人出國目的地的首選國家。尤其在 2003 年舉國

皆為 SARS 疫情而感到恐慌畏懼出門之際，南韓竟然逆勢暴增，遙遙領先各國，

位居我國國人出國旅遊國家首位。 

 

 

圖 1-1 1996 年至 2005 年中華民國國民出國目的地成長率比較分析 
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紀淑芳（2000）指出，國人赴韓觀光人數的激增與韓劇流行的時間點相當

吻合。事實上，衛視中文台早在 1993 年就曾經推出韓劇「墮落天使」、「青出

於藍」等，但由於未普遍推廣，所以並沒有造成韓劇風潮，真正開始建立臺灣

觀眾收看韓劇習慣，而造成韓劇風潮的。應該是八大電視台在 1999 年起陸續引

進台灣戲劇市場裡，並積極推廣南韓戲劇，「只愛陌生人」、「火花」、「藍

色生死戀」等戲劇也都受到國人普遍的矚目與創造空前的收視佳績。追溯這些

韓劇推出的時間點（表 1-1），確實顯示訪韓旅遊人數與韓劇的風行有著密不

可分的關係。 

表 1-1 西元 1999 年到 2005 年播過的韓劇列表 

1999 只愛陌生人 純情 

2000 火花 愛上女主播 藍色生死戀 醫道 美麗的謊言 茱麗葉的男朋友 

黃金時代 媽媽姐姐 擋不住的愛 爆米花 

2001 情定大飯店 美麗的日子 結婚法則 那女子的家 美味關係  

愛情奇蹟 商道 我愛熊 

2002 冬季戀歌 新開朗少女成功記 男生女生向前走 紅豆女之戀 

現正戀愛中 背叛愛情 好想談戀愛 陽光情人夢 自從認識你 玻璃鞋 

2003 大長今 純真年代 夏日香氣 迴轉木馬 小爸爸上學去 天國的階梯 

順風婦產科 屋塔房小貓 百萬朵玫瑰 All in 神話 愛在陽光裡 

最後之舞 我的正義男友 窈窕淑女  

2004 浪漫滿屋 新娘 18 歲 巴黎戀人 對不起我愛你 紅豆麵包 玻璃畫  

1%的可能性 火鳥 人間市場 想結婚的女子 情敵 愛在哈佛 海神 

巴里島的日子 嫂嫂 19 歲 必勝奉順英 皇太子的初戀 小島老師  

我的心肝寶貝 說不出的愛 天生緣分 比花還美 跨越時空的戀人  

不良主婦 

2005 這該死的愛 我叫金三順 威尼斯戀人 18.29 加油！金順 美妙人生 

布拉格戀人 春日 結婚 愛情餐歌 愛情的條件 玫瑰人生 豪傑春香 

餅乾老師星星糖 那年夏天的颱風 嫁給百萬富翁  
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陶瓊（2006）認為，在西元 1990 年代前，在美、日、臺、港文化的夾擊，

連韓國人都認為自己的文化是低下且三流的。1997 年亞洲金融危機爆發，南韓

受到很大的衝擊，當時南韓國人自發的將自己家裡珍藏的金銀首飾，寶石都拿

出來捐獻給國家。在金融危機中，南韓政府看到了「獻金運動」背後所呈現出

巨大的精神力量和人性的光芒，決心振興南韓文化，也造就現今南韓迅速成長，

成為世界公認的文化出口大國。據統計，2004 年南韓文化產品已經在世界市場

上佔 3.5%的佔有率，迅速成為世界第五大文化產業強國。 

南韓政府與民間企業攜手合作，為影視、娛樂、遊戲、網路等文化產業，

投入相當心力與資源，其中韓劇風靡亞洲，以戲劇力量攻佔亞洲人的心，讓大

家對該國產生興趣、好奇，甚至認同他們、喜歡他們，也因為消費者認同他們，

而開始喜歡他們的文化、商品…等。不僅讓南韓產品打開知名度，更強化南韓

觀光的吸引力，讓原本不認同南韓文化的人，想前往南韓觀光、瞭解南韓的迷

人之處，且透過韓劇中演員所使用的 3C 產品、車輛也連帶帶動了買氣，促進南

韓經濟，可說是一個非常成功的行銷手法。 

文化產業的推動，改善了許多人對南韓人、南韓產品負面的刻版印象，讓

原本不認同南韓的人喜歡南韓、改用南韓產品，甚至到南韓觀光。此現象間接

說明南韓推動的文化產業計劃是很成功的。反觀臺灣，近幾年來景氣的下滑、

產業外移，導致臺灣的經濟一直無法改善。臺灣政府雖然有心想改善，卻沒有

明顯的效果。而南韓的文化產業計劃，將會是臺灣一個很好的借鏡。 

我國交通部觀光局看見了南韓成功的將戲劇以「置入性行銷」的方式，行

銷至東南亞，一年就進帳十幾億，成功甩掉 1997 年金融風暴，國家破產、負債

兩百多億美金的陰影。南韓政府不但幕後贊助經費，協助推銷戲劇，還計劃一

年推出一部歷史大戲，讓南韓文化透過戲劇深入人心，為國家帶來可觀的收入。

臺灣也想用以此方法帶動觀光經濟，例如以臺灣各地風景區作背景，邀請偶像

F4 拍攝愛情偶像劇，並計劃在日韓播出，正是希望藉此吸引日本、韓國的遊客，

為臺灣帶來觀光人潮，促進經濟發展，將此波的「韓流」變為「臺流」。基於

以上的敘述，本研究希望進一步去探討當來源國戲劇在他國播出時，他國國人

是否對來源國印象產生改觀，及到來源國觀光旅遊是否是受來源國戲劇的影

響，並對其來源國的經濟是否也帶來極大的效益。 
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第二節第二節第二節第二節    研究目的研究目的研究目的研究目的與問題與問題與問題與問題    

    

本研究有鑑於國內在韓劇盛行後，南韓搖身一變，成為國人出國主要景點

之一，為南韓本身創下經濟的高峰，也看見了許多針對韓劇所做的論述，覺得

韓劇的魅力驚人。本研究希望從文化認同的觀點，探討藉著對文化商品消費進

而影響消費者對該國整體印象提昇的效果，希望作為臺灣政府推動觀光、政策

及企業擬定策略時的參考依據。 

基於以上研究目的，本研究問題如下： 

（一） 觀看戲劇是否會影響觀看者赴該國觀光旅遊意願？ 

（二） 文化認同是否對上述影響具有中介的效果？ 

    




